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Die vorliegende Dissertationsarbeit analysiert die Einflussfaktoren des Medienwandels auf 

Theorie und Praxis der politischen Kommunikation und Öffentlichkeitsarbeit. Massenmedien 

unterliegen einem Strukturwandel, der auf neuen technologischen Entwicklungen und einem 

damit einhergehenden Mediennutzungswandel fußt. Dies resultiert in adaptierten 

ökonomischen und redaktionellen Strategien und neuen journalistischen Angeboten. 

Die traditionellen Massenmedien bilden gleichsam und nach wie vor, aber nicht mehr 

ausschließlich, die zentrale Instanz bei der Vermittlung von Politik in medienzentrierten 

Demokratien. Der Strukturwandel der Medien lässt damit auch Veränderungen im politischen 

Kommunikationssystem und in der Praxis politischer PR und Kommunikation vermuten.  

 

Basierend auf einer Ist-Analyse und den theoretisch-konzeptionellen Grundlagen der 

politischen Kommunikation und Öffentlichkeitsarbeit, einer (empirischen) Umfeldanalyse über 

neue Technologien und Veränderungen der Mediennutzung sowie über aktuelle 

ökonomische und redaktionelle Medienstrategien erfolgt eine morphologische Szenarien-

Analyse des Medienwandels. 

 

Aufbauend auf diesen Erkenntnissen  

- begründet die Forschungsarbeit Adaptionen etablierter Theorien und Modelle der 

politischen PR- und Kommunikationsforschung (Phasen politischer 

Kommunikationssysteme, Nachrichtenfaktoren, Interdependenz-Modelle zwischen 

PR/Politik und Medien) und 

- liefert handlungsorientierte Implikationen für die Praxis politischer PR.  


